IMMOBILIER

PROMOTEURS DANS LA REGION

Tostain & Laffineur Real Estate Solutions
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preés chacun un

apprentissage du
\ métier de conseil

en immobilier
: d’entreprise pen-
dant une dizaine d’années chez
des professionnels implantés
dans la région et a Paris, Hugues
Laffineur, 46 ans, et Antoine
Tostain, 47 ans, ont décidé en
mai 2004 de créer leur propre
structure, Tostain & Laffineur
Real Estate Solutions. S’ils
ont commencé sur 50 m? avec
une assistante a mi-temps,
aujourd’hui le cabinet compte
13 collaborateurs et, toujours
fidele a Villeneuve-d’Ascq,
s’est installé il y a 2 ans au 23,
rue de la Performance, dans le
site Europarc sur 300 m?. “Nous
n’éprouvons aucun complexe,
bien au contraire, a étre les
régionaux de l'immobilier d’en-

GA SA

treprise, expliquent de concert
Hugues Laffineur et Antoine
Tostain. Nous développons une
démarche hyper personnalisée
et proactive aupres de chacun
de nos clients, nous entrons dans
leur problématique et essayons
d’anticiper leurs besoins. C’est
la force de notre équipe que
nous intégrons dans nos déci-
sions et dans nos réflexions dans
un double souci de circuit court
et d’écoute,”

Si ’activité du cabinet qui réa-
lise un peu plus de 2 M€ de
chiffre d’affaires se répartit
globalement a 50/50 entre le
marché des bureaux et celui de
la logistique et des locaux d’ac-
tivité, avec une montée en puis-
sance de I’immobilier commer-
cial sur Lille centre et périphérie
dans lequel il s’est engagé il y
a 2 ans, Hugues Laffineur

j,.

estime de 15 a 20% la part de
marché du cabinet en bureaux,
ou il est essentiellement actif
sur la métropole lilloise, mais
aussi sur Valenciennes, Arras,
Lens, Douai, quand Antoine
Tostain juge a plus de 60% celle
en logistique et & 20% celle en
locaux d’activités sur I’ensemble
de la région. “Ce que nous
aimons, précise Antoine Tostain,
c’est trouver des solutions per-

GA fait partie des majors de 'immobilier d’entreprise national. Pourtant,
cette société présente la taille d'une PME avec ses 430 salariés et affiche
une longévité séculaire (elle a été crée en 1876 !). Ses métiers sont
organisés de bout en bout de la chaine immobiliére : concevoir, construire
et promouvoir l'immobilier d’entreprise. En particulier, pour des clients
industriels soucieux d'une grande qualité dans leur outil.

rédéric Dendievel,
responsable com-

3 mercial dans la

} région, fait état des

‘ premiéres réali-
sations dans le Nord-Pas-de-
Calais : “Nous avons congu et
bati I'usine de Plastic Omnium,
a Ruitz, ainsi que 'extension du
siége de Lyreco dans le valen-

ciennois”’. GA n’a pas eu besoin
de démarcher pour lancer ses
activités dans la région : “Tiés
souvent, nos clients nous sui-
vent. Nous réalisons un projet
avec eux et ils reviennent pour
d’autres. Nous sommes avant
tout sensibles a leur satisfac-
tion”, ajoute le chargé d’af-
faires. Originaire de Roubaix,
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il pointe les potentiels impor-
tants de la région, “notamment
dans 'le tertiaire et l'industrie”
souligne-t-il. GA maitrise toute
la chaine de son métier : usine
de préfabrication d’éléments de
construction, site de fabrication
de pompes a chaleur de haute
qualité, bureaux d’études et de
commercialisation des surfaces

De gauche a droite, Antoine Tostain et Hugue; Laffineur.

tinentes a des situations com-
plexes et la mise en relation dés
lors que nous voyons un intérét
a transacter entre offreurs et
preneurs. Notre ennemi, ¢’est le
temps qui passe.” Ce qui ne les
a pas empéchés de s’intéresser a
la Picardie en créant Tostain &
Laffineur Picardie, en septembre
2010, en association avec Valérie
Dessaux. A quand la prochaine
région ? ‘

baties... La gamme des produits
est large mais reste soucieuse de
réaliser des produits de qualité :
“Quand on construit, on pro-
pose la structure, la fabrication
des éléments, la construction...
Jusqu’a la livraison. Aujourd hui,
par exemple, les batiment basse
consommation sont la régle chez
nous, le triple vitrage avec store
intégré est courant et c’est un
modele maison breveté.”

tent

“On s’adresse a des clients
qui sont sensibles au

D. R.



